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RESUMEN 

La investigación mide la competitividad exportadora andaluza y la competitividad exportadora 

de sus empresas de Economía Social, mediante la aplicación fundamental de tres técnicas: 

Análisis Shift-Share, Matriz DAFO y la Probabilidad de Rasch. Una vez que se realizaron 

cuatro análisis, se obtuvieron una serie de resultados, de los que se concluye, el buen 

comportamiento exportador y competitivo de Andalucía. Se ratifica este comportamiento 

exterior y real en las empresas exportadoras sevillanas de Economía Social, consiguiendo 

probar cambios tangibles entre 2002 y 2013. Se expone el perfil de las empresas exportadoras 

de Economía Social en 2013, se determina la competitividad exportadora del conjunto 

empresarial y se cuantifica su capacidad competitiva de forma individual y agregada según una 

categorización proporcionada.  Es decir, se demuestra que el sector exportador de la Economía 
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Social andaluza es competitivo, pues se halla su competitividad exportadora. Además, de 

afirmar que las empresas de Economía Social se posicionan significativamente con una 

caracterización, fortalezas-debilidades y competitividad exportadora en relación a las pymes 

exportadoras. En definitiva, la competitividad exportadora es una realidad, aunque mejorable 

por las debilidades encontradas. 

Más concretamente, se manifiesta que el comportamiento de las exportaciones andaluzas entre 

2006 y 2013 muestra un progreso de la competitividad regional, versada en: número de 

empresas exportadoras, la penetración real positiva y la competitividad sectorial. Esta dinámica 

exportadora se concentró en la Economía Social sevillana en que el sector secundario y terciario 

incrementaron su actividad; las pymes acentuaban su peso, por el contrario lo minimizaban las 

mypes (<10); y los resultados innovadores fueron crecientes. La empresa andaluza de Economía 

Social internacionalizada en 2013 fue: una cooperativa mype que exportaba bienes, operaba en 

el sector industria y construcción, facturaba en el exterior menos del 5%, llevaba menos de 5 

años en el exterior y su motivación era buscar mayor dimensión y nuevas oportunidades. 

Además, las empresas andaluzas de Economía Social en relación a las pymes exportadoras 

contaban con un revelador desempeño exportador, definido por: los costes y/o calidad del 

producto y el número de mercados destino. 
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