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DATOS BASICOS

La tesis se estructura en cinco capitulos. En el primer capitulo se describe la estructura
organizativa del fatbol espafiol prestando especial atencion al papel de sus instituciones
fundamentales: Real Federacion Espafiola de Fuatbol (RFEF), Liga Nacional de Futbol
Profesional (LNFP) y clubes individuales. Este capitulo termina caracterizando el fatbol como
un mercado de servicios y describiendo los aspectos diferenciados del servicio que se produce,
asi como de su oferta y de su demanda.

En el segundo capitulo se desarrolla un panorama de la literatura existente sobre la demanda de
deportes de equipo. El capitulo tiene dos partes. En la primera se ilustra la falta de unanimidad
entre los investigadores acerca de si los clubes maximizan los beneficios o si tienen una funcién
objetivo distinta, en la que los beneficios no son el Gnico argumento. Tal discusion se apoya en
el hecho comprobado empiricamente de que la elasticidad-precio tiene, casi siempre, valores
claramente inferiores a uno en términos absolutos, lo que supondria que la fijacién de precios se

realiza de forma inconsistente en el tramo inelastico de las respectivas curvas de demanda. En la



literatura se han propuesto diferentes modelos para explicar este comportamiento, los cuales se
presentan en este capitulo, antes de plantear un modelo sencillo del que se deriva un
comportamiento optimizador (aunque no maximizador del beneficio) de los clubes, compatible
con una elasticidad-precio inferior a la unidad en valor absoluto.

En la segunda parte del capitulo se hace un balance comparativo de los diferentes trabajos
empiricos referidos a la estimacion de ecuaciones de demanda. Se presta atencion a la forma en
la que se ha definido la variable enddgena, los distintos factores explicativos incluidos, el tipo
de datos utilizados vy, en especial, a las estimaciones obtenidas para las elasticidades precio y
renta.

En el tercer capitulo se describen las variables que se utilizan en esta investigacion: datos de
asistencia a los estadios de futbol de 12 divisién en Espafia en cuatro temporadas (1992/3-1995/6
ambas inclusive) y un conjunto de variables explicativas agrupadas en cuatro categorias:
variables econdmicas; y variables que controlan la calidad del partido, la incertidumbre en el
resultado y el coste de oportunidad de ir al estadio.

En el capitulo cuarto se estiman diferentes especificaciones de una ecuacion de demanda para el
fatbol espafiol: una para el pablico y otra para la asistencia de socios. Las ecuaciones tienen en
cuenta las caracteristicas de panel de datos (incompleto) de la informacion utilizada,
controlando las posibles implicaciones de la heterogeneidad no observada asociada a los efectos
“equipo de casa” y “temporada”.

Finalmente, las conclusiones mas relevantes de esta tesis doctoral, pionera en Espafa en el
campo de la teoria econdmica, se presentan en el capitulo quinto: la elasticidad-precio
estimada es estadisticamente significativa e inferior a la unidad en valor absoluto;
elasticidades renta positivas y significativas; la calidad del partido y las variables
econdmicas son las que presentan una mayor capacidad explicativa de la asistencia de
pago (publico), mientras que para la asistencia de socios  son los efectos “equipo de
casa”, y en menor medida la trayectoria reciente, los factores con mayor capacidad

explicativa.
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