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RESUMEN

Esta tesis doctoral se enmarca dentro del campo de la Economia de la Cultura.
Concretamente, se ha enfocado en la Economia del Cine (Movie Economics) y dentro de ella en
el comportamiento del espectador.

Su interés pasa por estudiar la incidencia de las fuentes de informacién en el mercado
cinematografico. El cine es un bien de experiencia y, como tal, estd sujeto a riesgo e
incertidumbre. En este contexto, la critica en la medida que aporta informacion externa al
producto cinematogréfico, puede actuar como moderadora del riesgo. Para contrastar esta
hipétesis se extiende el modelo teérico del analisis de la demanda de bienes culturales dentro de
un proceso de aprendizaje propuesto por Lévy-Garboua y Montmarquette (1996) para dar
cabida a la critica cinematogréafica y en el analisis empirico se emplearon microdatos
procedentes de la Encuesta de Habitos y Practicas Culturales en Espafia (EHPCE). Un
propésito adicional de la investigacién es definir el perfil del lector de critica de cine. En
consecuencia, se estiman dos modelos probabilisticos: (1) frecuencia de asistencia al cine en
salas y (2) lectura de critica cinematografica.

Los resultados obtenidos permiten afirmar que la critica influye en el comportamiento de
los espectadores de forma notable, no sélo proporcionando informacidon inmediata para
disminuir el riesgo, sino también contribuyendo a la formacién de gustos y representando un
producto cultural en si mismo. Adicionalmente, de ellos podemos obtener el perfil del lector
tipo de critica cinematogréafica en Espafia, y este coincide con el de una mujer trabajadora,
preferentemente joven-adulta, y sin responsabilidades familiares.

Aunque somos conscientes de las limitaciones de este trabajo, consideramos que con los
resultados alcanzados se hacen importantes contribuciones tanto a nivel teérico como de
gestion. En el dmbito tedrico, supone la primera aproximacion al estudio de la critica y sus
efectos sobre el comportamiento explicito de cada espectador. Por otra parte, consideramos los
resultados alcanzados pueden ser de utilidad para los distintos agentes de la industria que
pudieran ver en ellos interesantes guia para la creacion de politicas comerciales.



Por un lado, puesto que la critica influye en el comportamiento de los espectadores de
forma notable, la industria que deberia tenerla en cuenta dentro de sus campafias de promocion
y comunicacion.

Por otro lado, en la medida en que nuestras estimaciones nos permiten individualizar el
impacto de la critica segun el tipo de espectador, la industria puede tenerla en cuenta a la hora
de definir sus politicas de produccion (tipo de pelicula, formato y tema), merchandising o
marketing relacional.

Finalmente, los resultados de esta tesis también puede ser de utilidad para los mismos
criticos que pueden ver en ellos el perfil del lector medio de critica cinematogréafica.
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