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RESUMEN

El presente trabgo se enmarca dentro de una corriente de la literatura

centrada en la utilizacion de los datos cuditetivos de las encuestas de
opinion para la prediccion a corto plazo. En ede tipo de encuestas se
pregunta periddicamente a empresarios y consumidores sobre la evolucion
percibida y esperada de las principales variables econdmicas que afectan a
U actividad. El hecho de que la informacion sea cuditativa hace necesaria
la implementacion de agun tipo de trandformacidn con d objetivo de
hecerla més fé&lmente interpretadble y de podela andizar con €
instrumental estadistico convenciond.
La escasa capacidad predictiva mostrada por los métodos de cuantificacion
propuestos en la literatura hasta d momento, junto con la necesdad de
introducir ciertos supuestos  dificilmente contrastables de cara a U
golicacion, nos lleva a desarrollar un nuevo méodo de cuantificacion que
permite obtener predicciones de la tasa de crecimiento esperada a partir de
la informacion cudlitativa contenida en las encuestas de opinidén y relgar y
contrastar lgunos de estos supuestos.

A patir dd moddo probabiligico con intervdo de indiferencia
aamérico y dinamico se desarolla un méodo generd del cuad se derivan
otros dos méodos que pueden entenderse como casos particulares del
primero. Mediante una representacion state-space més flexible y la
utilizacion dd filtro de Kaman, los tres métodos propuestos permiten
edimar pardmetros de indiferencia asamétricos y cambiantes en € tiempo
sn necesdad de utilizar las percepciones sobre la evolucion pasada de la
vaiable.

Reseria disponible en version electronica en la pagina www.revista-eea.net, res.: e-22230 Pdgina 1 de 3



Oscar Claveria Gonzdlez Res.22230

Se redliza una aplicacion para las expectativas sobre los precios de venta
de las manufacturas en los paises miembros de la Union Europea y en €
conjunto de la Zona Euro. El andiss empirico se complementa con un
expeimento de smulacion que permite diferenciar entre las diferentes
fuentes de error, y asi, sdeccionar € método con un menor error de medida
0 de converson. A partir de ambos tipos de andliss se observa como la
moddizacion méas flexible dd comportamiento de los parametros de
indiferencia comporta una megora sustancia de las predicciones redizadas a
partir de la cuantificacion de las expectativas.
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